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Аналіз регуляторного впливу
проекту рішення міської ради
«Про затверджененя Порядку розміщення зовнішньої реклами на території Рогатинської міської територіальної громади»

Цей аналіз регуляторного впливу розроблений у відповідності та з дотриманням вимог Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності», законів України «Про місцеве самоврядування в Україні», «Про рекламу», «Про дозвільну систему у сфері підприємницької діяльності», Методики проведення аналізу впливу та відстеження результативності регуляторного акта, затвердженої Постановою Кабінету Міністрів України від 11 березня 2004 р. № 308, Типових Правил розміщення зовнішньої  реклами, затверджених Постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003р. № 2067. 

1.  Визначення проблеми, яку передбачається 
розв’язати шляхом регулювання
На сьогодні у м.Рогатин діє рішення 16 сесії Рогатинської міської ради від 28.12.2011 року «Про порядок розміщення зовнішньої реклами у місті Рогатині». У зв'язку з приєднанням 71 населеного пункту до  Рогатинськоїмісбкої територіальної громади та необхідності приведення у відповідність 	чинному законодавству регуляторного акта у  сфері  розміщення  зовнішньої  реклами, визначилась потреба в розробленні нового регуляторного акта, дія якого буде розповсюджена  на  всю територію Рогатинської міської територіальної громади (далі- Рогатинська міська територіальна громада).
Основною проблемою  у  забезпеченні виконання вимог чинного законодавства у сфері рекламної діяльності є невідповідність діючого порядку розміщення зовнішньої реклами до цілого ряду вимог законодавства у сфері зовнішньої реклами, а саме: не врегульованими   залишаються питання особливостей розміщення зовнішньої реклами на  на сільських територіях (зонування), фасадах будівель та споруд, розмірах та механізмі оплати.  У цілому це привело до  безсистемного за змістом і формою розміщення зовнішньої реклами у громаді , яке також обумовлено: 
- відсутністю загальноприйнятих критеріїв естетичності конструкцій та їх розміщення;  
- відсутністю механізмів правового вирішення питань щодо їх відповідності архітектурному стилю міста та сіл громади;
- існуванням практики узаконення рекламних конструкцій після їх встановлення.  
Невідповідність порядку розміщення об’єктів зовнішньої реклами, який регулює правові відносини між органами місцевого самоврядування і фізичними та юридичними особами, призводить до виникнення ситуацій неоднозначного застосування норм чинного законодавства, у зв'язку з чим зазначена проблема не може бути вирішена за допомогою чинних регуляторних актів - рішення 16 сесії Рогатинської міської ради від 28.12.2011 року «Про порядок розміщення зовнішньої реклами у місті Рогатині». У зв'язку з цим виникла необхідність перегляду регуляторного акту в цілому та затвердження нового Порядку розміщення зовнішньої реклами на території Рогатинської міської територіальної громади. 

Основні групи, на які проблема справляє вплив:  

	Групи 
	Так  
	Ні  

	Громадяни  
	Так  
	-

	Органи місцевого самоврядування  
	Так  
	-

	Суб’єкти господарювання
	Так  
	-


Впровадження даного регулювання є доцільним та необхідним, оскільки регуляторний акт спрямований на досягнення чітко визначеної мети — чітко визначених умов надання дозволів на розміщення об'єктів зовнішньої реклами для всіх суб'єктів господарювання, впорядкування рекламних засобів на території Рогатинської міської територіальної громади. Дія цього регуляторного акта поширюватиметься на всю територію Рогатинської міської територіальної громади, а його вимоги будуть обов’язкові для виконання всіма суб’єктами господарювання, які здійснюють розміщення реклами на території Рогатинської міської територіальної громади.
Очікуваними вигодами внаслідок прийняття зазначеного рішення є: 
- для населення Рогатинської  міської  територіальної  громади- розвиток інфраструктури  громади за рахунок поповнення бюджету територіальної громади коштами,  отриманими за розміщення рекламних 	конструкцій, покращення  архітектурного середовища та громадського простору громади;    
- для фізичних та юридичних осіб підприємців- економія часових затрат на  отримання  дозвільної  документації, можливість подальшого розвитку  підприємницької діяльності; 
- для органів місцевого самоврядування- повне виконання вимог чинного законодавства у сферах реклами, містобудування та благоустрою, додаткові  надходження  до  бюджету  територіальної громади, розвиток її інфраструктури . 

2. Цілі регулювання.
Основні цілі розробки регуляторного акту  
- забезпечення дотримання вимог чинного законодавства у сфері розміщення зовнішньої реклами шляхом прийняття нормативно-правових актів органів місцевого самоврядування;
- врегулювання взаємовідносин, що виникають між Рогатинською міською радою та розповсюджувачами зовнішньої реклами, які передбачають її розміщення на території Рогатинської міської територіальної громади відповідно до вимог чинного законодавства;
- підвищення прозорості дій місцевих органів виконавчої влади шляхом встановлення чіткого порядку та умов надання, внесення змін, продовження строку дії, погодження, переоформлення та припинення дії дозволів на розміщення зовнішньої реклами;
- впорядкування розміщення об’єктів зовнішньої реклами;
 - створення дієвої системи контролю за дотриманням порядку розміщення зовнішньої реклами;
- створення єдиних умов для діяльності всіх суб’єктів господарської діяльності у сфері зовнішньої реклами;
- наповнення міського бюджету для реалізації місцевих програм,  покращення архітектурного середовища та громадського простору Рогатинської міської територіальної громади;
- впровадження механізму розміщення реклами, визначення розміру плати за тимчасове використання місця для розміщення зовнішньої реклами, порядку проведення демонтажу, обліку, зберігання і реалізації рекламних засобів зовнішньої реклами на території Рогатинської міської ради.

3. Визначення та оцінка альтернативних способів досягнення цілей,  аргументація переваг обраного способу

В якості альтернативи для досягнення встановлених цілей  пропонується три способи:  

	Вид альтернативи  
	Опис альтернативи  

	Альтернатива 1  
	залишення існуючої ситуації  

	Альтернатива 2  
	використання ринкових механізмів  

	Альтернатива 3  
	прийняття регуляторного акта  


Альтернатива 1. У разі залишення ситуації без змін не можливе досягнення визначених цілей, оскільки існує невідповідність йілого ряду вимог діючого Порядку розміщення зовнішньої реклами до чинного законодавства. Це дає негативний результат, оскільки буде спостерігатися порушення закріплених на законодавчому рівні норм розташування об’єктів зовнішньої реклами. Причинами відмови від даного альтернативного способу досягнення цілей є невідповідність принципам регуляторної політики, адекватності, ефективності, збалансованості, прозорості та врахування громадської думки. 
На підставі вищевикладеного можна дійти висновку, що проблема не розв’язується, тому від цієї альтернативи слід відмовитись.  
Альтернатива 2. Дана проблема не може бути розв’язана за допомогою ринкових механізмів, тому що тільки органи місцевого самоврядування мають повноваження щодо визначення порядку розміщення зовнішньої реклами, розробленого відповідно до законодавчих актів.  
Альтернатива 3. Застосування третьої альтернативи розв’язує проблему в цілому, повністю відповідає поставленим цілям, вимогам чинного законодавства завдяки цьому встановлюється чіткий порядок розміщення об’єктів зовнішньої реклами у Рогатинській міській територіальній громаді. 

               Оцінка впливу  на сферу органів місцевого самоврядування

	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1. Залишення існуючої ситуації  
	Економія часу на розробку та прийняття регуляторного акту.
	Порушення Закону України «Про рекламу»
Зменшення реальних надходжень до бюджету у зв’язку з інфляцією. Втрата прозорості дій влади та їх неоднозначність у зв’язку з невідповідністю нормативно-правових документів. Альтернатива є неприйнятною, оскільки не забезпечує досягнення поставленої мети

	Альтернатива 2. Використання ринкових механізмів  
	Відсутні.
	Відсутність державного регулювання питань усунення виявлених порушень, що призводить до не санкціонованого використання території Рогатинської міської територіальної громади та збільшення випадків розміщення рекламних конструкцій з порушенням вимог діючого законодавства.

	Альтернатива 3. Прийняття регуляторного акта  
	Впровадження чіткого механізму з видачі дозволів, врегулювання взаємодії Рогатинської міської ради з суб’єктами господарювання;
Впорядкування місць та встановлення  системи контролю за дотриманням порядку розміщення зовнішньої реклами на території Рогатинської територіальної громади;
Виконання вимог законодавства.
Покращення прозорості, авторитету влади.
Збільшення надходжень до бюджету.
Чітке визначення повноважень виконавчих органів щодо діяльності пов’язаної з розміщенням зовнішньої реклами
	Витрата часу на розробку та прийняття регуляторного акту.
Розповсюдження, публікація та тиражування прийнятого нормативного документа в засобах масової інформації.





                                Оцінка впливу на сферу інтересів громадян

	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1. Залишення існуючої ситуації  
	Відсутні 
	Інформаційна необізнаність громадян щодо товарів та послуг, які виробляють (пропонують) суб’єкти господарювання

	Альтернатива 2. Використання ринкових механізмів  
	Відсутні 
	Погіршення архітектурного середовища та громадського простору Рогатинської міської територіальної громади у зв’язку з довільним розміщенням реклами. 

	Альтернатива 3. Прийняття регуляторного акта  
	Врахування інтересів Рогатинської міської територіальної громади;
Дотримання положень чинних нормативних та законодавчих актів;
Отримання інформаційних послуг від реклами;
Врахування вимог безпеки дорожнього руху при розміщенні зовнішньої реклами.
	Відсутні



            Оцінка впливу на сферу інтересів суб’єктів господарювання

	Показник
	Великі
	Середні
	Малі
	Мікро
	Разом

	Кількість суб’єктів господарювання, що підпадають під дію регулювання, одиниць
	-
	-
	917
	1207
	2124

	Питома вага групи у загальній кількості, відсотків
	 0 %
	       0%
	      43.2%
	          56.8%
	100%



	
	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1. Залишення існуючої ситуації  
	Відсутні 
	Негативний вплив на діяльність суб’єктів господарювання (не буде можливості розміщувати зовнішню рекламу на території Рогатинської міської територіальної громади, що погіршиться на фінансовій діяльності)

	Альтернатива 2. Використання ринкових механізмів  
	Відсутні.
	Отримання права на розміщення зовнішньої реклами за найвищою ціною (вільне ціноутворення, аукціони).

	Альтернатива 3. Прийняття регуляторного акту  
	Можливість розміщення зовнішньої реклами на території Рогатинської міської територіальної громади. Отримання чіткого та прозорого механізму та удосконалення порядку отримання дозволів на розміщення об'єктів зовнішньої реклами. Створення єдиного порядку видачі дозволів на розміщення зовнішньої реклами на території Рогатинської міської територіальної громади. 
	Щомісячна плата за розміщення зовнішньої реклами, відповідно до договорів, укладених з Рогатинською міською радою, згідно з Порядком розміщення зовнішньої реклами на території Рогатинської міської територіальної громади.



4. Вибір найбільш оптимального альтернативного  способу досягнення цілей

	Рейтинг  
результативності (досягнення цілей під час 
вирішення проблеми)  
	Бал  
результативності (за чотирибальною  
системою оцінки)  
	Коментарі щодо присвоєння  
відповідного бала  

	Альтернатива 1
	1
	Відсутність в Порядку врахування  змін, внесених в законодавство, що регулює відносини, які виникають у зв’язку з розміщенням об`єктів зовнішньої реклами. Дія чинного акту розповсюджується тільки на територію міста Рогатина.

	Альтернатива 2
	1
	Відсутність чіткої та прозорої процедури розміщення об`єктів зовнішньої реклами регулювання приведе  до хаотичного розміщення рекламних конструкцій, втрати контролю за сплатою коштів за розташування рекламних конструкцій до бюджету територіальної громади.

	Альтернатива 3
	4
	Встановлення чіткої та прозорої процедури розміщення 	об`єктів зовнішньої 	реклами; покращення громадського простору. Дія акта розповсюджується на всю територію Рогатинської міської територіальної громади.




	Рейтинг  

	Аргументи щодо переваги обраної альтернативи /причини відмови від альтернативи  
	Оцінка ризику зовнішніх чинників на дію запропонованого регуляторного акта  

	Альтернатива 1
	Існування проблеми  
	Х

	Альтернатива 2
	Існування проблеми  
	Х

	Альтернатива 3
	Вирішення проблеми  
	0



5. Механізми і заходи, які забезпечать розв’язання проблеми  шляхом прийняття запропонованого регуляторного акту
Основними механізмами, що забезпечать розв`язання проблеми є: 
 -врахування єдиних умов і обмежень щодо встановлення та розміщення  зовнішньої реклами;  
-визначення чітких умов та порядку щодо демонтажу зовнішньої реклами;  
-визначення порядку справляння та контролю за надходженням плати за  користуванням місцем розташування зовнішньої реклами;  
-ефективне 	використання території Рогатинської міської територіальної громади.  
Для забезпечення розв`язання проблеми необхідно здійснювати контроль  за дотриманням вимог Порядку.  
Механізм, закладений в основу проєкту регуляторного акту передбачає затвердження та виконання всіма суб’єктами господарювання Порядку розміщення зовнішньої реклами на території Рогатинської міської територіальної громади. Прийняття даного регуляторного акта надасть можливість Рогатинській міській раді видавати дозволи на розміщення зовнішньої реклами на території Рогатинської міської територіальної громади, що в свою чергу сприятиме розвитку здорової конкуренції у сфері рекламних послуг на території Рогатинської міської територіальної громади. При цьому Рогатинська міська рада здійснюватиме моніторинг за розміщенням зовнішньої реклами на території громади, а у випадках не виконання розповсюджувачами реклами вимог цього регуляторного акту, вживатиме заходи, спрямовані на демонтаж самовільно встановлених рекламних засобів.

6. Оцінка виконання вимог регуляторного акту залежно від ресурсів, якими розпоряджаються органи виконавчої влади чи органи місцевого самоврядування, фізичні та юридичні особи, які повинні проваджувати або виконувати ці вимоги
Для впровадження вимог даного регуляторного акту органу місцевого самоврядування не потрібно додаткових витрат з міського бюджету. Для регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами Рогатинська міська рада покладає відповідні функції на відділи містобудування та архітектури  та власності виконавчого комітету Рогатинської міської ради. Підготовка документів не потребує наявності кваліфікаційних або ліцензійних сертифікатів. 
Населення буде поінформовано через засоби масової інформації.
У зв'язку з тим, що питома вага суб’єктів малого підприємництва (малих та мікропідприємств разом) у загальній кількості суб’єктів господарювання, на яких поширюється регулювання, складає100%, здійснено розрахунок витрат на запровадження державного регулювання для суб'єктів малого підприємництва М-тест (додаток 1 до аналізу регуляторного впливу).

7. Обґрунтування строку дії регуляторного акта
Строк дії регуляторного акту необмежений, проте можливий вплив зовнішніх чинників, а саме: внесення змін до законодавчих і нормативно- правових актів. У такому разі регуляторний акт буде переглянуто із внесенням до нього відповідних змін.  У разі потреби, можуть також бути внесені зміни за підсумками аналізу відстеження його результативності, 
8. Показники результативності дії регуляторного акта.
Основними показниками результативності регуляторного акту є:
- надходження коштів до місцевого бюджету у зв’язку з безпосередньою дією регуляторного акта – надходження коштів до місцевого бюджету збільшаться;
- кількість суб’єктів господарювання, що мають діючі дозволи на розміщення зовнішньої реклами та уклали договори на розміщення реклами;
- кількість встановлених рекламних конструкцій – збільшиться;
- рівень поінформованості суб’єктів господарювання та/або фізичних осіб з основних положень акта, (регуляторний акт розміщено на офіційному сайті Рогатинської міської ради, також копія акта надаватиметься на вимогу у разі надходження відповідних звернень) 100%;
Дія регуляторного акта поширюється на суб’єктів господарювання (юридичних осіб та фізичних осіб-підприємців), які мають намір розмістити об’єкти зовнішньої реклами на території Рогатинської міської територіальної громади.

9. Визначення заходів, за допомогою яких буде здійснюватися відстеження результативності акта
Заходи з відстеження будуть здійснюватись виконавчим комітетом Рогатинської міської ради.
Відносно цього регуляторного акту повинно послідовно здійснюватися базове, повторне та періодичне відстеження його результативності. Зокрема:
 - базове відстеження результативності регуляторного акта здійснюється до дня набрання чинності цим регуляторним актом або набрання чинності більшістю його положень. Якщо для визначення значень показників результативності регуляторного акту використовуються виключно статистичні дані, базове відстеження результативності може бути здійснене після набрання чинності цим регуляторним актом, або набрання чинності більшістю його положень, але не пізніше дня, з якого починається проведення повторного відстеження результативності цього акту;
- повторне відстеження результативності регуляторного акта здійснюється через рік з дня набрання ним чинності або набрання чинності більшістю його положень, але не пізніше двох років з дня набрання чинності цим актом або більшістю його положень, якщо рішенням регуляторного органу, який прийняв цей регуляторний акт, не встановлено більш ранній строк;
- періодичні відстеження результативності регуляторного акту здійснюються раз на кожні три роки починаючи з дня закінчення заходів з повторного відстеження результативності цього акту, у тому числі і в разі, коли дію регуляторного акта, прийнятого на визначений строк, було продовжено після закінчення цього визначеного строку. Відповідні відстеження будуть проводитись шляхом аналізу статистичних даних.
З огляду на показники результативності, визначені в попередньому розділі аналізу регуляторного впливу, відстеження результативності цього регуляторного акта буде здійснюватись статистичним та соціологічним методами. Статистичний - шляхом збору та обробки статистичної інформації відділом містобудування та архітектури виконавчого комітету Рогатинської міської ради, фінансовим відділом виконавчого комітету Рогатинської міської ради; соціологічний - через опитування. Цільова група осіб, що обиратимуться для участі у відповідному опитуванні - суб’єкти господарювання – (юридичні особи та фізичні особи-підприємці), які мають намір розмістити об’єкти зовнішньої реклами на території Рогатинської міської територіальної громади.
За результатними проведення відстежень буде можливо порівняти показники результативності дії регуляторного акта. На підставі аналізу звіту про відстеження результативності даного регуляторного акта буде прийматися рішення про скасування, про необхідність залишити даний акт без змін або про його перегляд. У разі виявлення неврегульованих та проблемних питань, вони будуть усунені шляхом внесення відповідних змін до регуляторного акта. Відстеження результативності проводиться розробником регуляторного акта із залученням суб’єктів господарювання, їх кількості, використовуючи дані моніторингу.


Міський голова							Сергій НАСАЛИК

Начальник відділу 
містобудування та архітектури 
виконавчого комітету міської ради	 			Руслан ГРИВНАК	 	 







Додаток 1
до аналізу регуляторного впливу
проєкту рішення Рогатинської міської ради
«Про затвердження Порядку розміщення зовнішньої реклами на території Рогатинської міської територіальної громади»

ТЕСТ малого підприємництва (М-Тест)
1. Консультації та аналітичні заходи щодо оцінки впливу регулювання на суб’єктів мікро- та малого підприємництва
Консультації та аналітичні заходи щодо визначення впливу запропонованого регулювання на суб’єктів малого підприємництва та визначення переліку процедур, виконання яких необхідно для здійснення регулювання, проведено розробником у період підготовки проєкту регуляторного акта у 2026 році.
	Порядковий номер
	Вид консультації / аналітичного заходу
	Кількість учасників / джерело інформації
	Основні результати консультацій / аналізу

	1
	Робочі консультації із залученими до процедури структурними підрозділами Рогатинської міської ради: відділом містобудування та архітектури, відділом власності, ЦНАП.
	10 осіб
	Уточнено порядок подання заяв через ЦНАП, встановлення пріоритету, підготовки проєкту рішення виконавчого комітету, видачі дозволу та укладення договору тимчасового користування місцем.

	2
	Аналіз звернень і практики прийняття рішень виконавчого комітету щодо надання дозволів на розміщення реклами / зовнішньої реклами.
	Оприлюднені рішення виконавчого комітету Рогатинської міської ради
	Встановлено, що практика звернень має поодинокий характер. Для розрахунку витрат застосовано обережний розрахунковий показник - 20 звернень суб’єктів малого підприємництва на рік.



2. Вимірювання впливу регулювання на суб’єктів малого підприємництва (мікро- та малі)
Кількість суб’єктів малого підприємництва, на яких потенційно поширюється регулювання, становить 2124 одиниці, у тому числі малих суб’єктів господарювання - 917 одиниць та мікросуб’єктів - 1207 одиниць. Питома вага суб’єктів малого та мікропідприємництва у загальній кількості суб’єктів господарювання, на яких потенційно може поширюватися дія регулювання, становить 100%.
Станом на дату підготовки М-Тесту кількість чинних дозволів на розміщення зовнішньої реклами за Порядком, що пропонується до затвердження, становить 0 одиниць  (регуляторний акт ще не прийнято). Оскільки розміщення зовнішньої реклами не є обов’язком усіх суб’єктів господарювання, фактичні витрати на виконання дозвільної процедури розраховано для 10 суб’єктів малого підприємництва на рік, які можуть звертатися за отриманням, продовженням або переоформленням дозволу.
	Показник
	Значення
	Пояснення

	Кількість малих суб’єктів господарювання
	917
	Вихідні дані АРВ

	Кількість мікросуб’єктів
	1207
	Вихідні дані АРВ

	Разом малі та мікросуб’єкти
	2124
	Потенційне коло суб’єктів, на яких поширюється дія регулювання

	Питома вага малих та мікросуб’єктів у потенційному колі впливу
	100 %
	М-Тест проводиться, оскільки частка перевищує 10 %

	Кількість чинних дозволів за новим Порядком
	0
	Новий регуляторний акт ще не прийнято

	Розрахункова кількість звернень у перший рік
	10
	Обережний розрахунковий показник

	Розрахункова кількість звернень щороку у наступні роки
	10
	Очікуваний стабільний рівень нових / повторних звернень

	Розрахункова кількість звернень за 5 років
	50
	10 звернень × 5 років



3. Розрахунок витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання вимог регулювання
Для розрахунку вартості часу застосовано погодинний показник мінімальної заробітної плати - 52 грн. Плата за видачу дозволу виконавчим комітетом міської ради не справляється. Витрати на виготовлення рекламного засобу не включено до прямих витрат М-Тесту, оскільки Порядок не зобов’язує всіх суб’єктів придбавати рекламні конструкції, а лише визначає процедуру їх законного розміщення. Плата за тимчасове користування місцем, що перебуває у комунальній власності, визначається окремо за формулою П = S × T і залежить від площі, виду рекламного засобу та місця його розташування. У цьому М-Тесті така плата не включається до узагальненого розрахунку прямих витрат, оскільки її розмір визначається індивідуально для кожного конкретного випадку та виникає лише у суб’єктів, які фактично користуються місцями комунальної власності.
	№
	Найменування оцінки
	У перший рік, грн
	Періодичні за наступний рік, грн
	Витрати за 5 років, грн

	
	Оцінка «прямих» витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання регулювання
	
	
	

	1
	Придбання необхідного обладнання (пристроїв, машин, механізмів)
	0
	0
	0

	2
	Процедури повірки та/або постановки на відповідний облік
	0
	0
	0

	3
	Процедури експлуатації обладнання
	0
	0
	0

	4
	Процедури обслуговування обладнання
	0
	0
	0

	5
	Інші прямі процедури, обов’язкові для всіх суб’єктів
	0
	0
	0

	6
	Разом прямих витрат на одного суб’єкта
	0
	0
	0

	7
	Кількість суб’єктів господарювання, що повинні виконати вимоги регулювання, одиниць
	10
	10
	50

	8
	Сумарно прямих витрат
	0
	0
	0

	
	Оцінка вартості адміністративних процедур суб’єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування
	
	
	

	9
	Процедури отримання первинної інформації про вимоги регулювання: 1 год × 52 грн
	52
	52
	260

	10
	Процедури організації виконання вимог регулювання: підготовка документів, подання через ЦНАП, укладення договору, отримання дозволу -5 год × 52 грн
	260
	260
	1300

	11
	Процедури офіційного звітування
	0
	0
	0

	12
	Процедури щодо забезпечення процесу перевірок
	0
	0
	0

	13
	Інші процедури
	0
	0
	0

	14
	Разом адміністративних витрат на одного суб’єкта
	312
	312
	1560

	15
	Кількість суб’єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання, одиниць
	10
	10
	50

	16
	Сумарно адміністративних витрат
	3120
	3120
	15600



4. Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва
Розрахунок бюджетних витрат здійснено для органів та структурних підрозділів Рогатинської міської ради, які залучені до адміністрування процедури: Центру надання адміністративних послуг, відділу містобудування та архітектури, відділу власності. Утворення нового органу або нового структурного підрозділу не передбачається.
Орган, для якого здійснюється розрахунок вартості адміністрування регулювання: Рогатинська міська рада / виконавчі органи Рогатинської міської ради.
Для розрахунку бюджетних витрат застосовано орієнтовний уніфікований показник вартості 1 години робочого часу - 52 грн, що відповідає погодинному показнику мінімальної заробітної плати, використаному для розрахунків у цьому М-Тесті.



	№
	Процедура регулювання суб’єктів малого підприємництва
	Планові витрати часу на процедуру
	Вартість 1 год, грн
	Оцінка кількості суб’єктів / процедур за рік
	Витрати на адміністрування за рік, грн

	1
	Облік суб’єкта господарювання, що перебуває у сфері регулювання: прийняття та реєстрація заяви через ЦНАП
	0,5 год
	52
	10
	260

	2
	Первинний розгляд та документальний аналіз поданих матеріалів робочим органом.
	2 год
	52
	10
	1040

	3
	Підготовка пропозицій і проєкту рішення виконавчого комітету щодо надання / продовження / переоформлення дозволу
	2 год
	52
	10
	1040

	4
	Оформлення, реєстрація та видача дозволу
	1 год
	52
	10
	520

	5
	Підготовка / супровід договору тимчасового користування місцем відділом власності
	1,5 год
	52
	10
	780

	6
	Підготовка звітності за результатами регулювання
	-
	-
	-
	0

	7
	Інші адміністративні процедури
	-
	-
	-
	0

	
	Разом за рік
	7 год
	52
	10
	3640

	
	Сумарно за 5 років
	7 год
	52
	50
	18200



Сумарні бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва
	№
	Орган, для якого здійснюється розрахунок
	Витрати на адміністрування регулювання за рік, грн
	Сумарні витрати на адміністрування за 5 років, грн

	1
	Рогатинська міська рада / виконавчі органи Рогатинської міської ради
	3640
	18200

	
	Сумарно бюджетні витрати
	3640
	18200



5. Розрахунок сумарних витрат, що виникають на виконання вимог регулювання
	№
	Показник
	Перший рік регулювання, грн
	За 5 років, грн

	1
	Оцінка прямих витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання регулювання
	0
	0

	2
	Оцінка вартості адміністративних процедур для суб’єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування
	3120
	15600

	3
	Сумарні витрати малого підприємництва на виконання запланованого регулювання
	3120
	15600

	4
	Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва
	3640
	18200

	5
	Сумарні витрати на виконання запланованого регулювання
	6760
	33800




6. Розроблення коригуючих (пом’якшувальних) заходів для малого підприємництва щодо запропонованого регулювання:
- оприлюднення проєкту рішення, Порядку, форм заяв та основних роз’яснень на офіційному веб-сайті Рогатинської міської ради;
- надання консультацій суб’єктам господарювання через ЦНАП, відділ містобудування та архітектури і відділ власності;
- чітке визначення переліку документів, необхідних для встановлення пріоритету та отримання дозволу;
- недопущення справляння плати за видачу дозволу виконавчим комітетом міської ради;
- застосування єдиного підходу до визначення плати за тимчасове користування місцями, що перебувають у комунальній власності;
- можливість попереднього консультування заявника щодо місця розміщення рекламного засобу з метою зменшення ризику відмови у встановленні пріоритету або видачі дозволу.
Запропоновані пом’якшувальні заходи зменшують організаційне навантаження на суб’єктів малого підприємництва, однак не змінюють кількісну оцінку витрат, оскільки не передбачають додаткового звільнення від обов’язкових процедур, установлених законодавством у сфері дозвільної системи та зовнішньої реклами.
	Показник
	Сумарні витрати малого підприємництва за перший рік, грн
	Сумарні витрати малого підприємництва за 5 років, грн

	Заплановане регулювання
	3120
	15600

	За умов застосування коригуючих (пом’якшувальних) заходів для малого підприємництва
	3120
	15600

	Сумарно: зміна вартості регулювання малого підприємництва
	0
	0



Висновок
Запропоноване регулювання стосується Рогатинської міської територіальної громади та поширюється на суб’єктів господарювання, які мають намір розміщувати зовнішню рекламу на її території. За результатами М-Тесту встановлено, що регулювання має помірний адміністративний вплив на суб’єктів мікро- та малого підприємництва.
Основні витрати суб’єктів малого підприємництва пов’язані не з придбанням обладнання чи сплатою за видачу дозволу, а з витратами часу на ознайомлення з вимогами Порядку, підготовку заяви та документів, подання їх через ЦНАП, укладення договору тимчасового користування місцем та отримання дозволу. Плата за видачу дозволу виконавчим комітетом міської ради не справляється.
Прямих витрат на придбання обладнання, повірку, обслуговування або офіційне звітування Порядок не встановлює. Плата за тимчасове користування місцем, що перебуває у комунальній власності, визначається окремо залежно від площі, виду рекламного засобу та місця його розташування.
З урахуванням розрахункової кількості звернень — 10 суб’єктів малого підприємництва на рік — сумарні адміністративні витрати малого підприємництва становлять 3120 грн у перший рік та 15600 грн за п’ять років. Бюджетні витрати на адміністрування регулювання становлять 3640 грн на рік та 18200 грн за п’ять років.
Отже, запропоноване регулювання є прийнятним для суб’єктів малого підприємництва за умови належного інформування заявників, оприлюднення форм документів, надання консультацій через ЦНАП, відділ містобудування та архітектури і відділ власності Рогатинської міської ради. Прийняття Порядку дозволить упорядкувати процедуру розміщення зовнішньої реклами на території громади без створення надмірного фінансового навантаження на суб’єктів малого підприємництва.


	Міський голова
	_____________
	Сергій НАСАЛИК
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